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COVERSTORY

LA CROIX

OM INTERNATIONA-

LEN MODEL BIS ZUM

STAR-DJ: 120 Gigsin

Gber 30 Landern. Der

Terminkalender von
DJ Tanja La Croix platzte letztes
Jahr regelrecht aus allen Nahten.
Die St. Gallerin Tanja Wettach (ali-
as DJ Tanja La Croix] bltht hinter
dem DJ Pult richtig auf. Sie ist
aber nicht nur fur unvergessliche
Partys bekannt. Gegentber den
Fans ist sie sehr offen und ehrlich
und bei ihren Geschéaftspartnern
und Sponsaren fir ihre Professi-
onalitdt und Zuverlassigkeit be-
kannt. So verwundert es nicht,
dass weltweit bekannte Brands
wie BVLGARI oder Maserati mit ihr
eine langerfristige Partnerschaft
eingegangen sind.

MODELKARRIERE
lhren ersten Kontakt mit der Of-
fentlichkeit hat sie bereits 1998,

dann namlich beginnt ihre Madel-
karriere mit dem Sieg zur "Miss
Bodensee". 2 Jahre spater erreicht
sie den 3. Platz des "Miss Model Of
The World Contest" in Istanbul. Ein
Jahr spéter gelangt sie dann ins
Finale der Miss-Schweiz-Wabhlen,
startete kurz darauf ihre Model-
karriere und lief fur internationale
Labels.

LIEBE ZUR MUSIK

DJ Tanja La Croix, Tochter ei-
nes Schlagzeugers, ist mit Musik
aufgewachsen. Sie spielte Flote
und Klavier und war vier Jahre
Mitglied einer Guggenmusik. Als
Jugendliche war sie fasziniert
von House-Musik und sammel-
te 2004 ihre erste Erfahrungen
hinter den Turntables. Authenti-
zitat ist der Ostschweizerin sehr
wichtig, seit 14 Jahren produziert
sie ihre Lieder sogar selber. 2007
verdffentlicht DJ Tanja La Croix






ihr erstes Album "A Trip to Bikini Is-
land". Darauf folgten viele Singles u.a.
ihr Song "Time Is Now", welcher zum
Kampagnen-Song von RTL2 Schweiz
auserwahlt wurde. Zwischen 2008 und
2020 landen ihre Songs erfolgreiche
Platzierungen:

2009 "Gente" [Platz 1der
Radio lhiza Dance
Charts in Italien]

2016 "We turn the World
Around" war wahrend
8 Wochen lang in
einigen Landernin
den Top 20 der I-Tunes Charts
und ereichte mehr als
3 Millionen Plays auf Spotify

2020 "Sleepless in Mykonos"
erreichte tUber 1 Million Plays
auf Spotify und wurde zur
Hymne von der griechischen
Party Insel erkoren

2010 war sie das Aushéangeschild
der renommierten Zircher
"Street Parade". Als Bot-
schafterin produzierte
sie die offizielle
"Street Para-

de"-Hymne und begeistert Millionen
Technofans auf der ganzen Welt. Zu-
dem raumt Tanja La Croix 2011 den
Publikumspreis des Swiss Nightlife
Award ab.

Danach ging ihre internationale
DJ-Karriere richtig los. Seither folgten
Auftritte beim Haute-Couture-Sender
Fashion TV, Nikki Beach (Mallorca),
Space (lbiza), White (Beirut),

Blue Marlin (Dubai], Jimmy"z ik
[Monaca), Club Take Five am it
FIS Hahnenkamm-Ski- '
rennen (Kitzbuhel],

Billionaire Club (Porto =
Cervo), Nikki Beach 7
(Marbella), am '
WEF in Davos
oder an

der offiziellen Red Bull Formel 1 Afterparty
in Valencia. Mit ihren vielfaltigen Engage-
ments beweist Tanja La Croix, dass ihre
Musik gleichermassen in die Jetset- und in
der Businesswelt passt.

BRAND - AMBASSADORIN

Tanja La Croixist, wie oben schon erwéahnt,
bei weltbekannten Brands sehr beliebt. So
verwundert es nicht, dass sie am Anfang
ihrer grossen Karriere, schnell zu ihren
ersten Deals mit Unternehmen wie Merce-
des Benz Schweiz, Guess und Porsche
kommt. Aktuell ist sie Ambassadorin von
diversen Top Brands wie Maserati, Kes-
sel und BVLGARI. Tanja La Croix ist stolz,
mit solchen grossen Namen eine Partner-
schaft eingehen zu kénnen.

rﬁ'i"

TANJA LA CROIXIST EINE FESTE GROSSE
IN DER SCHWEIZER DJ-SZENE. ALS EINE
DER ERSTEN FRAUEN DJ'S PRODUZIERT
SIE EIGENE SONGS, MACHT NATIONAL
UND INTERNATIONAL KARRIERE UND IST
BRAND-AMBASSADORIN VON WELTBE-
KANNTEN MARKEN. WEITERE INFOS ZU
TANJA LA CROIX GIBT ES UNTER:

WWW.TANJALACROIX.COM
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WAS BEDEUTET DIR MUSIK?

Ich war schan als Kind sehr mu-
sisch und musikalisch begabt.
Ich habe B Jahre Klavier gespielt.
Mein Vater spielte Schlagzeug und
wenn ich ihm bei seinen Auftritten
beobachtet habe, war ich Uberaus
fasziniert. Mein Taktgefthl habe
ich von meinem Vater in die Wiege
gelegt gekriegt. Ich habe auch die
verschiedensten Musik Konzerte
und Musicals besucht. Ich liebte es
den Musikern, Orchestern und Di-
rigenten zuzuschauen. Bei meinen
Auftritten arbeite ich auch oft mit
musikalischen Live Einflissen. Ich
trete regelmassig mit Saxopho-
nisten oder Violinisten auf.

Als ich 15 Jahre alt war habe ich
meine Liebe zur House Musik ent-
deckt. Es hat mich gepackt als ich
bei den Darbietungen von OJ An-
toine gesehen hahe, wie er enter-
taint und mit seiner Musik und
dem technischen Know-how das
Partyvolk in seinen Bann zieht. Ich
wollte flr mich herausfinden was
hinter der Faszination steckt.

Von meinem Ersparten habe ich
mir zwei Plattenspieler und einen
zwei Kanal Mixer gekauft. Ich war
van der ersten Sekunde an Hin und

Weg. So habe ich Uber Monate his
zu 8 Stunden taglich getibt und ex-
perimentiert. Ich hatte mir nie er-
trdumen lassen, dass ich mit mei-
nem Hobby irgendwann Uberhaupt
einen Rappen verdienen wirde.

WIE WURDEST DU DEINE MUSIK
BESCHREIBEN?

Meine Musik ist lebendig, fréhlich
und tanzbar. Mit meiner Musik
verbinde ich die verschiedensten
Menschen aller Altersgruppen.
Sie wirkt motivierend und erhellt
das GemuUt. An den angesagtes-
ten Party Destinationen wie lbiza,
Mykonas, Porto Cervo, Dubai oder
Mallorca spiele ich meine housigen
DdJ Sets. Es kammt auch ofter var,
dass ich fir Firmenanlésse oder
private Veranstaltungen 70iger,
B80iger oder Pop Remixes spie-
le. Die Zufriedenheit der Kunden
und deren Gaste sind fur mich die
oherste Prioritdt. Deswegen ver-
suche ich immer flexibel auf die
Wilnsche einzugehen und doch
meinem eigenen Stil treu zu blei-
ben. Am Schluss zahlt fir mich
nur, dass die Gaste ausgelassen
zu meinen Beats feiern, tanzen
und mit einem Lacheln nach Hause
gehen kénnen.

DU BIST AUSHANGESCHILD FUR
EINIGE INTERNATIONAL RENOM-
MIERTE MARKEN, WIE KAM ES
DAZU?

Ich lege sehr viel Wert auf guali-
tativ hochwertigen Social Media
Inhalt und fahre seit Jahren eine
strikt authentische und klare Linie.
Eleganz vereint mit starkem Cha-
rakter und einer unverfélschten
und zuverléssigen Stilistik.

Ich hin online wie auch in realen
Situationen oder auf Events um-
ganglich, motiviert und kann durch
meine Empfehlungen die Meinung
von Anderen positiv beeinflussen.
Deswegen ist es mir &dusserst
wichtig, dass die Marken ganz und
gar zu mir passen und ich mich mit
ihnen identifizieren kann. Authen-
tizitat und eine besondere Glaub-
wrdigkeit sind oberste Prioritat.
Meine Partner schatzen mich auch
fir meine kreative und ideenrei-
che Anteilnahme beim kreieren
von neuen Aktivitaten.

WIE HAST DU DIE ZEIT WAHREND
COVID-19 GENUTZT?

Ich bin enthusiastisch und vaoller
Tatendrang ins 2020 gestartet.
Viele neue Projekte und interna-
tionale, exquisite Auftritte waren
geplant. Ich hatte 2020 leider
nicht sehr viele Live Auftritte, was
mich sehr traurig gemacht hat,
dennoch habe ich aber mit meinen
Live Streams die Bindung zu mei-

nen Fans aufrechterhalten. Be-
sonders in dieser schwierigen und
betriblichen Zeit war es mir wich-
tig die Menschen mit meiner Musik
zu beglicken und ihnen neuen Mut
zu machen.

Desweitern hatte ich den Fokus
mehr auf digitale Vorhaben gelegt
und habe die Moglichkeit genutzt,
viel spannenden Inhalt zu schaffen
um ganz nah bei meiner Communi-
ty zu sein. Durch etwas mehr freie
Zeit die gehblieben ist, habe ich
mich 6fters dem Malen gewidmet.
Ich male seit ich 8 Jahre alt hin.
Dabei kann ich meine Kreativitat
ausleben und runterfahren.

WELCHES IST DEINE LIEBLINGS
DESTINATION? WO KANNST DU
AM BESTEN AUFTANKEN?

Seit vielen Jahren spiele ich regel-
massig auf der angesagten Party
Insel Mykonas. Ich habe mich im
2002 in diese Insel verliebt und
fliege auch privat regelmaéssig da-
hin. Dieses Jahr hates mir die grie-
chische Insel Paros angetan. Ich
habe mich umgehend in die Ener-
gie der Insel verliebt. Jedoch kann
mir kein Badeurlaub die Entspan-
nung bieten, die ich in den Schwei-
zer Bergen und Seen erhalte. Bei
einer Wanderung in der schénen
Berg- und Seenlandschaft komme
ich zur Ruhe und kann neue Kraft
tanken. Hier zahlt nur eins. Einfach
Sein!

_]8_
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BVLGAR I

ROMA

TIPP?

Ich habe diesen Sommer sehr viel
Zeit in Vitznau verbracht. Im sehr
schonen Hotel Vitznauerhof an top
Lage direkt am See fuhlt es sich
an, wie im Paradies auf Erden. Au-
thentisch, naturnah und kdstlich.
(lacht)

WAS LIEGT DIR SONST NOCH
SEHR AM HERZEN?

Meine Familie ist mir sehr wichtig.
Sie erdet mich und gibt mir den né-
tigen Rickhalt an mich zu glauben,
um den Boden unter den Flssen
nicht zu verlieren. Sie glaubt an
mich und akzeptiert mich wie ich
hin.

DU BIST DER OFFIZIELLE SWISS
BRAND-AMBASSADOR VON BVL-
GARI. WIE WURDEST DU IHR AUF-
TRETEN BESCHREIBEN?

Ich bin mir der Wirkung auf ande-
re Menschen sehr waohl bewusst.
Ich lege viel Wert auf Authentizitat
und ein sicheres und adaguates
Auftreten. Ich akzeptiere mich
wie ich hin und achte auf einen
liebenswerten Umgang mit mir
selber.

Es ist wichtig dem eigenen Stil
treu zu hleiben und sich nicht fur
schnelllebige Trends zu verstel-
len in denen man sich gar unwaohl
fuhlt. Ich trage was ich hin. Ich ver-
kleide mich nicht, sondern bleibe
meinem Stil treu. Ich trage meinen
eigenen Stil und die dazu passen-

den Schmuckstlicke welche meine
Stérken hervorheben.

Die Stucke von BZeorl und Ser-
penti Seduttori von BVLGARI
passen zu meinem Look und zu
meinen Werten. Sie stehen fir ein-
zigartige, starke und unabhangige
Frauen, die sich trauen wagemutig
ihren Weg zu gehen. Bestehende
Normen zu ignorieren und sich da-
bei trotzdem treu bleiben.

WIE SIEHT DEINE BERUFLICHE
ZUKUNFT AUS?

Ich bin ein selfmade Unternehmen
und habe mit meiner Mutter, die
auch fr mein Bookings zusténdig
ist vieles als Familienunterneh-
men gemeistert. Ich habe eigene
Events verwirklicht und verschie-
denste Marketing Aktionen um-
gesetzt. Aufgrund meiner Fahig-
keiten und Erfahrungen, kann ich
mir gut vorstellen, in Zukunft auch
fur externe Kunden und Firmen zu
arbeiten. Ich besitze die Fahigkeit
mich immer wieder neu zu erfin-
den und dabei stets eine starke
|dentitat zu bewahren.

Far meine private Zukunft win-
sche ich mir Zeit fir Selbstver-
wirklichung, fir meine Freunde
und Familie. Dass ich eines Tages
eine liebevolle und respektvolle
Beziehung pflege aus welcher viel-
leicht auch mal eine kleine Familie
entsteht. Und ein Haus am See. :)

_]5_



BEAUTY EDITORIAL

LADY IN ReD

EDITORIAL PRODUCED BY

LUCA MICHELLI

MODEL: SERAINA STEFANIA
PHOTOS: LUCA MICHELLI
HMU: DARIO DOS SANTOS

LOCATION: STUDIO, AARAU

1G: @SERAINASTEFANIA
1G: @LUCAMICHELLI
1G: @MAKEUPBYDOSSANTOS









PRODUCED BY

FASHION EDITORIAL LORENA LAREO

FASHION BY MAYA SEYFERTH

Ein individueller Look der jede Frau darin unterstiitzt, ihr Lebensgefiihl
zum Ausdruck zu bringen und sich wohl zu fuhlen, das ist die Message, die
Maya Seyferth mit ihren Kreationen vermittelt. Das Label ist das Produkt
der Inspiration mehrerer Kulturkreise, die sich im Lebenslauf von Maya
Seyferth befinden (in Georgien geboren, in Deutschland aufgewachsen und in
Frankreich ausgebildet).

Das Ziel von Maya ist, dass jede Frau die ihre Kreationen tragt, sich stilsicher
und stilbewusst fiihlt.

CREDITS:

MODEL: BIANCA LUESSI |G: @BIANCALUESSI

PHOTOS: ANJA WURM |G: @ANJAWURM

STYLING: LORENA LARED |G: @LORENALAREO

HMU: ALINA SARA |G: @LINASARA

ASSISANT: STELLA FACH |G: @FACHSTELLA

DESIGNERIN: MAYA SEYFERTH |G: @MAYA_SEYFERTH_OFFICIAL
LOCATION: SCALL TANKSTELLE, SONNEGGSTRASSE 42, 8006 ZURICH
VESPA: PIAGGIO CENTER FONTANA GMBH, SONNEGGSTRASSE 20-

28, 80086 ZURICH (WWW.PIAGGIO-CENTER-FONTANA.CH)
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BOMBERJACKE IN BRONZE MIT BLUMENPRINT
3/4 HOSE IN BRONZE AUS MAILLE
HANDMADE STIEFEL IN BRONZE




OVERALL IN WEISS
DOVERSIZE MANTEL IN WEISS







-ENSEMBLE AUS MANTEL,
“BLAZER UND HOSE AUS
ROTEM BROKAT
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KARIERTER MANTEL IN HELLBLAU
KLEID MIT BLUMENDESIGN IN ROSA UND PINK -37-




FASHION [SB]RESI{AYS

ATRIBUTE TO PETER LINDBERGH

"WENN FOTOGRAFEN DAFUR VERANTWORTLICH
SIND, EIN BILD VON FRAUEN IN DER GESELLSCHAFT
ZU SCHAFFEN ODER ZU REFLEKTIEREN, DANN
MUSS ICH SAGEN, DASS ES NUR EINEN WEG FUR
DIE ZUKUNFT GIBT, NAMLICH FRAUEN ALS STARK
UND UNABHANGIG ZU DEFINIEREN. DIES SOLLTE
HEUTE IN DER VERANTWORTUNG DER FOTOGRA-
FEN LIEGEN: FRAUEN UND SCHLIESSLICH ALLE
VOM TERROR DER JUGEND UND DER PERFEKTION
ZU BEFREIEN."

-PETER LINDBERGH-
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"SVANA" BLUSE UND "KADLIN" PAPER BAG HOSE
BEIDES AUS ORGANISCHER BAUMWOLLE
VON SANIKAI @SANIKA_CLOTHING
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EDITORIAL PRODUCED BY

LORENA LAREO
CREDITS:
MODEL: TANJA LA CROIX IG: @TANJALACROIX
PHOTOS: CHRISTOPH MARTI |G: @CH_MARTI
STYLING: LORENA LAREO |G: @LORENALARED
HAIR: ROHNER HAUTE

COIFFURE [MEVLI) IG: @MEVLIB7
MAKE-UP: ALINA SARA IG: @ALINASARA
ASSISANT: VERONIQUE CROKET  IG: @FEDERFOTOGRAFIE
LOCATION1: MARKTGASSE HOTEL IG: @MARKTGASSEHOTEL
LOCATION 2: BAR 6 RESTAURANT

IGNIV ZURICH IG: @IGNIV_ZURICH
Look 1: "Svana" Bluse und "Kadlin" Paper Bag Hose

beides aus organischer Baumwolle

von Sanikai [@sanika_clothing
Look 2: "Hildur" Bluse und "Jorid" Wrap Hose

beides aus reclyceltem Plastik

von Sanikai [@sanika_clothing
Look 3: Tragerkleid in Schwarz von Patermo @patermo_official
Look 4: Schwarzes Kleid "Amalia" von Patermo @patermo_official
Look 5: "Meghan" Suit in Schwarz von The Vierge @the_vierge
Look B: "Bianca" Suit in Weiss von The Vierge [@the_vierge
Look 7: "Clarisse" Sweater und "Candice" Hose

beides aus organischer Baumwaolle und Leinen

von Sanikai [@sanikai_clothing
Look 8: "Adaliz" Kimaono Dress aus arganischer Baumwaolle

von Sanikai [@sanikai_clothing

"HILDUR" BLUSE UND "JORID" WRAP HOSE
BEIDES AUS RECLYCELTEM PLASTIK
VON SANIKAI @SANIKA_CLOTHING
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SCHWARZES KLEID "AMALIA"
VON PATERMO @PATERMO_OFFICIAL




"MEGHAN" SUIT IN SCHWARZ
VON THE VIERGE @THE_VIERGE
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"BIANCA" SUIT IN WEISS
VON THE VIERGE @THE_VIERGE
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"ABALIZY KIMDNO DRESS AUS
ORGANISCHER BAUMWOLLE
VON SANIKAI @SANIKAI_CLOTHING




THE LOOK

N

LORENA LAREO

CONBCIOVS STYRIGT

CONTENT: LORENA LAREO
|G: @LORENALAREO

aison flr Saison passen sich die Ricke

den boomenden Trends an. Die perfek-

te Mischung von Catwalk, Streetstyle

und Instagram Post's der Fashion In-

fluencern, geben uns immer Hinweise
welche Pieces gerade Trendy sind. Der Preppy Style der
z.B. letztes Jahr triumphierte, hat weiterhin Platz in den
Herbst-Winter-Trends 20/21 und ist ein perfekter Match
mit den karierten Récken. Obwohl der karierte Rock in Mi-
ni-Schnitt weiterhin on Top sein wird, richten sich die Vor-
schldge in dieser [und auch in der kommenden) Saison
nach dem Midi-Schnitt in seiner reinsten Essenz.

LOOK

- "Suvreta" Jumper und "Zaha" Rock von Nomadissem @nomadissem
- "Electra" Booties in Gold von Beyond Skin @beyondskin

- "Asimo" Bag von Ananda @ananda.zurich

- "Cristalline Cinnamon" Sonnenbrille von Karen Walker @karenwalker
- "Taupe Shell" Crealen von A simple Story [@asimplestoryzurich

- "Be Your Own Muse" Grand Foulard von Foulala [@foulala

(Dieser Look besteht aus Conscious Teilen von nachhaltigen Brands)

_59_



PHOTO: ZVG

ie Geschichte
des Modebrands
"Birds of Love"
beginnt in der
Schweiz, wo die
dusserst talentierte Designerin
Elena Meise den Brand im Jahre
2019 zum Leben erweckt. Die aus
Sihbirien stammende selbststan-
dige Unternehmerin und Mutter
eines Sohnes ist bereits seit Gber
zwei Jahrzehnten erfolgreich mit
ihrer bestehenden Grafik-Agentur
bbgrafik.ch. Diesen Erfolg sieht
sie auch in ihrem neusten Projekt
und wagt den Schritt in die Fashi-
on-Branche mit "Birds of Love".

Der Name der Marke hat einen ro-
mantischen Ursprung, der auf die
Liebesgeschichte van Elena Meise
und Hans Vogel zurtckfihrt, was
einem klar wird, wenn man die
Nachnamen der beiden Verliebten
betrachtet. Die beiden haben sich
gefunden und es entstand eine
wundervolle Partnerschaft. lhre
leidenschaftliche Liebe trug ihre
Frichte: so entstand die Marke
"Birds of Love". Die Philosophie
der Marke erklart Elena Meise wie
folgt: "Mehr geben als nehmen, ein
Wind unter den Fligeln sein fir
seine Lieben, Warme und Liebe
verschenken, die einem his zu den
Walken hinauf nimmt und von in-
nen heraus verandert".

Am Anfang entwirft Elena Meise
hochwertige Designer-Shirts fir
Damen, Herren, Paare und Familig,
die sich durch Einzigartigkeit und
Tragekomfort auszeichnen. Ins-
piriert durch ihr Umfeld und ihren
perstnlichen Erlebnissen, kom-
men im Laufe der Zeit weitere Kol-
lektionen hinzu, welche das Sorti-
ment erweitern. Mit viel Liebe und
Hingabe entstehen in ihrem Atelier
in Aarburg einmalige Kreationen
im Bereich Outdoaor, Sportbeklei-
dung, Abendmode und Acces-
soires. Jedes Bekleidungsstiick
der "Birds of Love" ist ein Master-
piece und kann im Showroom in
Aarburg besichtigt und ergattert
werden. Ein Besuch Iohnt sich.
Mit etwas Gluck trifft man sogar
die Designerin Elena Meise hdchst
persdnlich.

Obwohl die Marke erst seit zwei
Jahren lanciert wurde, ist sie be-
reits sehr gefragt und in vielen
internationalen Boutiquen ver-
treten. So findet man "Birds of
Love" unter anderem in Russland,
Deutschland, Frankreich, Grie-
chenland und Israel. Ganz bequem
kann man die Artikel auch online
bestellen. Im E-Shop auf www.
birds-of-love.com findet man die
gesamte Kaollektion inklusive den
streng limitierten Madellen.

_B’I_



BEAUTY

SMILEPEN
POWER KIT

er strahlend wei-

sse Zéhne moch-

te, kann das heu-

te bequem und

schonend zuhau-
se vor dem Fernseher oder auch
Uberall anders machen.

Das Smilepen Power Whitening
Kit ist der "Ferrari" unter den
Whitening Kits. Es sorgt fir ma-
ximale Bleaching Resultate in
nur wenigen Tagen. Endlich gibt
es ein professionelles Bleaching
auch fur Zuhause. Und das Beste:
Man ist nicht an eine Steckdose
gebunden. Der Whitening Acce-
lerator mit 32 Rot und Blauen
Wavelight LED's ist wireless und
l&sst sich ganz einfach Uber das
mitgelieferte Kabel aufladen. Das
Set enthalt sechs Gel-Pens mit
dem hochwirksamen Power Blea-
ching Gel mit je 5 ml Inhalt. Hinzu
kommt eine dusserst leistungsfa-

hige LED-Bleaching-Lampe mit 32
High-Power LEDs.

BIS ZU 70 -
PROZENT 4
HELLERE |\ \& /
" A . _
ZAHNE IN . y
FONF  BIS \ ) —

SIEBEN TAGEN

Nach nur funf his
sieben Tagen kann
sich das Ergebnis
direkt sehen lassen:
Die Zahne werden
his zu 70 Prozent
weisser strahlen (14
Stufen) und das Léacheln
sieht geslnder aus. Alle paar
Monate sollte man sich eine Auf-
frischung gbtnnen, so dass das
Zahnbleaching-Resultat solange
wie mdglich erhalten bleibt. Hier-
flr kann man das Power Bleaching
Gel nachbestellen.
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\ GEBRATENES
‘SCHWYZER LAMM
MIT WOKGEMUSE,
ZIEGENFRISCHKASE &
SPECKCROSTIR

CONTENT:

JOHAN BREEDIJK

ART DECO HOTEL MONTANA

ZUTATEN [4PERSONEN]:

FLEISCH
700ar

50qgr

2st

GEMUSE
50gr
50qgr
50gr
50qgr
25gr

Lamm (Schwyz)
(Kotelett, Entrecote,
und Filet)

Butter

Gewdrzsalz
Breedijk's Choice
Thymianzweig
Knoblauchzehe
Olivenal

Bratbutter

Karottenstreifen
Shiitakepilzen

Kefen Streifen
Knollesellerie Streifen
Frihlingslauch
Gehackte Petersilien
Olivenal

Gewdrzsalz
Breedijk's Choice

CULINARY ART

FOOD & BEVERAGE

ZIEGENFRISCHKASE
100gr Ziegenfrischkése
Rohrzucker

SPECKCROSTINO

1Bst Scheiben Oliven-
Tomatenbaguette

200gr Abgeschmeckter
Kartoffelptree

50gr Angebratener

Speckwdrfel
Olivenal
KALBSJUS
2dl Kalbsjus

Gehackter Rosmarin
Oliven, Thymian,
Basilikum oder
getrocknete Tomaten,
fein gehackte und
angebratene Zwieheln,
Thymian, Roasmarin,
Basilikum
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BLAKEN

designed for individuals

hyc-«cc’w@é"'?‘

Chicago -

New York - Diisseldorf - Hamburg - Miinchen - Vienna - Hongkong -

www.blaken.com

Kuala Lumpur - Sydney

ZUBEREITUNG:

FLEISCH

Die Lammracks wlrzen und mit
Olivendl und Thymian marinie-
ren. Dann in Bratbutter an beiden
Seiten goldbraun anbraten. Das
Fleisch im vorgeheizten Ofen hei
150 Grad ca. 20 Minuten rosa ga-
ren. Das Fleisch sollte eine Kern-
temperatur von 52 Grad haben.
Das Lammfilet und Entrecote
brauchen 5-7 Minuten weniger
als das Lammkotelett. Wenn man
einen Backafen mit einer Tempe-
ratur-Sonde hat, kann man das
Fleisch garen his es einen Kern-
temperatur von 52 Grad erreicht.
Das Fleisch fur etwa 10 Minuten
auf einer Alufolie ruhen lassen.

GEMUSE

Karotten, Shiitakepilzen, Kefen
Streifen, Knolle Sellerie und Frih-
lingslauch in Olivendl anbraten,
wlrzen und mit gehackten Peterli
abschmecken.

ZIEGENFRISCHKASE
Ziegenfrischkédse mit Rohzucker
bestreuen und mit dem Bunsen-
brenner abflammbieren.

SPECKCROSTINO

Piree mit Speckwulrfel vermi-
schen und auf das Olivenbaguette
streichen. In Olivendl goldbraun
braten und noch ca. 5 Minuten im
Ofen bei 160 Grad backen.




SARDISCHE PANADA
AUF ARTISCHOCKEN-

SALAT

CONTENT: ANGELO PIREDDA

BACCO ARTH (BACCOARTH.CH)

ZUTATEN:

TEIG

3750gr Hartweizenmehl

190ml Wasser

30g Schmalz

79 Salz

MIRTO REDUKTION

2dl Mirto

2dl Rotwein

2st Schalotten (in Scheiben
geschnitten)

1st Knoblauchzehe

Weisser Pfeffer
zerstossen, Thymian,
Olivenal

100g Butter

ZUBEREITUNG:

TEIG & MIRTO REDUKTION

Knaoblauch, Schalotten, Pfeffer und
Thymian mit Olivendl in eine Pfan-
ne andtnsten, dann mit dem Wein
und Mirto abléschen und auf ca. 1dl

FULLUNG

500g Schweinshuft

100g Schweinshals

30g Eingelegte getrocknete
Tomaten

100g Oliven
Petersilie, Rosmarin

und Thymian

st Knoblauchzehen
Olivenal

2el Mirto

Salz, Pfeffer

ARTISCHOCKENSALAT

Bst Artischockenherz
st Zitrone (Saft und Zest)
Olivenal

Salz, Pfeffer
Pecorino Spéne

einkochen, absieben und zurlck in
die Pfanne giessen. Nun die Butter
stlickweise unter Ruhren beigeben
und abschmecken.
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FULLUNG

Man beginnt zuerst mit dem Teig.
Das Mehl, Wasser, Salz und Sch-
malz in einer Schissel geben und
das Ganze durchkneten, so dass
ein glatter, kompakter Teig ent-
steht. Jetzt den Teig in Plastikfolie
wickeln und 30min bei Zimmer-
temperatur ruhen lassen. Flr die
Fillung, den Knoblauch und die
Krauter zusammen fein hacken.
Die getr. Tomaten in kleine sti-
cken schneiden und die Oliven
halbieren. Das Schweinefleisch in
lcm dicke Wurfel schneiden und
dann alle Zutaten in einer Schis-
sel vermengen. Nun mit Salz,
Pfeffer, Olivendl und Mirto wiirzen.
Jetzt den Teig nicht zu dinn aus-
rollen und dann mit einem runden
Teigausstecher zwei Grissen aus-
stechen. Das Kleinere wird dann
als Deckel fur die Panada benutzt.
Die Fillung nun in die Mitte des
Teigbodens geben. Den Deckel
Uber die Fullung legen, die Rander
mit den Finger versiegeln. Dann
den Teig nach innen drehen und
mit dem Finger andriicken, um die
typische Kordel zu erhalten. Zum
Schluss ein kleines Loch in der
Mitte des Deckels stechen. Bei
200 Grad Umluft 19min Backen.

ARTISCHOCKENSALAT

Die Artischocken vierteln und
langs in feinen Scheiben schnei-
den. Dan mit Olivendl, Salz, Pfef-
fer, Zitronensaft und Zest ab-
schmecken. Pecorino Spéane zum
Schluss beigeben.

LIVING & WORKING

SENNHEISER
CX 400BT

egeln sind dazu da,
um gebrochen zu
werden: Im  neu-
en CX 400BT True
Wireless integriert
Sennheiser seine
High-End-Akustiktechnologie und
definiert so kabelloses Haérvergni-
gen im Alltag neu. Mit intuitiven,
individuell anpassbaren Touch-Be-
dienelementen, ganztagigem Tra-
gekomfort und einer Akkulaufzeit
von 7 Stunden, die
durch die mitgelie-
ferte  kompakte
Transportbox auf
his zu 20 Stun-
den  verlan-
gert werden
kann, sind die
Kopfhorer die
ideale Wahl flr kom-
promisslose Liebhaber von gross-
artigem Sound.

"Mit dem CX 400BT True Wireless
ist erstklassige kabellose Klang-
gualitat fur jedermann zuganglich”,
sagt Frank Foppe, Produktmanager

bei Sennheiser. "Mit unseren Premi-
um True Wireless-Kopfhorern ha-
ben wir die High-End-Akustiktech-
nologie in den True-Wireless-Markt
eingefiihrt und so in dieser Katego-
rie neue Standards in Sachen Au-
diogualitat gesetzt. Jetzt freuen wir
uns, dass wir auch hei True Wire-
less-Modellen fir den Alltag voll auf
Sound setzen kénnen. Wir sind der
Meinung, dass keine Abstriche bei
der Soundgualitdt gemacht wer-
den mulssen, wenn
man auf Kabel
v verzichtet - und
mit dem CX
400BT True
Wireless ist
das auch
nicht no-
tig."

Dank der dynamischen 7-mm-
Wandler von Sennheiser bietet der
CX 400BT True Wireless ein Uber-
ragendes Klanghild - die gleichen
Treiber sind auch im renommier-
ten MOMENTUM True Wireless 2
des Audiospezialisten verbaut, der
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im FrUhjahr auf den Markt kam.
Dieses massgeschneiderte Akus-
tiksystem, das flr die Premium
True Wireless-Kopfhorer des Au-
diospezialisten entwickelt wurde,
sorgt fur Hifi-Stereoklang mit kraf-
tigen Bdassen, natlrlichen Mitten

und klaren, detailreichen Hohen.
Mit der Sennheiser Smart Control
App ist es ausserdem maoglich, das
Klangerlebnis tber den integrierten
Equalizer den perstnlichen Vorlie-
ben anzupassen. Die Unterstitzung
von Codecs wie SBC, AAC und aptX
gewabhrleistet sowohl mit i0S- als
auch mit Android-Mohilgeraten eine
aussergewthnliche Klanggualitat.
Der CX 400BT True Wireless fligt
sich nahtlos in den Alltag und die
digitale Umgebung des Nutzers ein,
der Gber die Ohrhorer jederzeit mu-
helos unterhalten, informiert und
verbunden bleibt. Die Touch-Ober-
flache der Ohrhorer ist intuitiv und
|&sst sich individuell anpassen. So

kann der Benutzer die Steuerung
von Audio, Anrufen oder Sprachas-
sistenten wie Google Assistant oder
Apple Siri nach seinen Winschen
festlegen.

Bei Telefongesprachen und beim
Einsatz von Sprachassistenten
werden Umagebungsgerdusche
durch Mikrofone zur Gerauschre-
duktion herausgefiltert, sodass die
Gesprache natirlich und kristallklar
klingen. Mit einer Akkulaufzeit von 7
Stunden, die unterwegs durch die
mitgelieferte kompakte Transport-
box auf his zu 20 Stunden verlan-
gert werden kann, garantiert der CX
400BT True Wireless ganztagiges
Entertainment - und bietet passend
dazu den ganzen Tag einen hohen
Tragekomfort.

Das stylische, minimalistische und
perfekt ausbalancierte ergonomi-
sche Design der Kopfhorer, die in
schwarz oder weiss erhaltlich sind,
garantiert ganztatigen Tragekom-
fort, wahrend die hochwertige Ver-
arbeitung fur Langlebigkeit sorgt.
Fur einen perfekten Sitz im Ohr, der
die Kopfhdorer sicher an ihrem Platz
halt und Aussengerausche effektiv
dampft, stehen Ohradapter in vier
verschiedenen Grossen zur Aus-
wahl.

LIMITED

EDITION

BARNATO
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dles  Schreibgerat

hat immer eine Ge-

schichte - und kann

befliigelnde Ge-

schichten erzahlen.

Die Bentley "Limited
Edition Barnato" von Graf von Fa-
ber-Castell wurde von einer ganz
besonderen Personlichkeit inspi-
riert:

Waolf Barnato, der in den 1920er
und 30er-Jahren als einer der le-
gendaren "Bentley Boys" auf den
Rennstrecken Europas flr Furore
sorgte. Endglltig berthmt wurde
er durch das "Blue Train Race", bei
dem er in seiner Bentley-Limousi-
ne gegen einen Hochgeschwindig-
keitszug antrat - und die Wettfahrt
von Cannes nach Calais tatsachlich
gewann. Zum 90. Jahrestag dieses
spektakularen Rennens prasentiert
Graf von Faber-Castell die exklusive

Bentley "Limited Edition Barnato™
Schreibgeréte, so formvollendet,
aufregend und luxurigs wie das De-
sign der Wagen, in denen der Gent-
leman-Sportler seinen Siegen ent-
gegenraste. Der Metallschaft ist im
charakteristischen Dunkelgrin la-
ckiert und im von Bentley kreierten
"Diamond Pattern" guillochiert. Die
verchromten Front- und Endpartien
schimmern teilweise ebenfalls dun-
kelgrin - so auch die Kappe, auf
der sich die typische Réandelung,
das Bentley "B" und, als Highlight,
eine Gravur mit der Unterschrift von
Woolf Barnato befinden.

Die exklusive Kallektion, die in An-
lehnung an das Jahr des "Blue Train
Race" auf eine Stiickzahl von 1.930
limitiert ist, umfasst Flllfederhalter,
Tintenroller und DBrehkugelschrei-
ber. Alle Schreibgerate werden in
einer exklusiven Box geliefert.

ART
BOUTIQUE
HOTEL
MONOPOL

HOTEL & CITY




gal ob spazieren auf

dem gefrorenen See,

langlaufen auf bis zu

230 herrlichen Kilo-

metern oder shoppen
in einer der Luxus-Boutiguen - im
winterlichen St. Moritz ist all dies
mdglich. FlUr einen entspannten
Aufenthalt ist das zentral gelege-
nen Art Boutigue Hotel Monopaol
eine beliebte Adresse. Dies kdnnte
auch fur in der Schweiz gestran-
dete Digital Nomads spannend
sein.

Das Hotel mit 89 Zimmern und

Suiten besticht mit seiner zentra-
len Lage mitten in der Fussgén-
gerzone von St. Moritz. Das neue
Highlight befindet sich auf dem
Dach des Hotels: "The St. Moritz
Sky Bar". Sie setzt dem jungen

und dynamischen Hotelkonzept
sprichwartlich die Krone auf. Der
Aushlick Uber die Dacher der Al-
penmetropole auf den St. Mo-
ritzersee oder in die umliegende
Berglandschaft ist bereits Grund
genug fir einen Besuch in der
neuen Rooftop Bar. Hier geniessen
die Géaste urbanen Lifestyle mit
Cocktails, Drinks und der gréssten
Bierauswahl des Engadins.

Im Restaurant MONO verwdhnt
das kreative Kichenteam um
Chefkoch Antonello De Marco
die Géste zum Lunch und Dinner
mit allerlei hausgemachten Deli-
katessen aus dem italienisch-me-
diterranen Raum - stets mit der
passenden Weinbegleitung aus
dem hoteleigenen Weinkeller "La
Cantina".
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Far Entspannung pur wird im
350 m2 grossen Wellnesshe-
reich gesorgt. Beinahe schwe-
relos im sanft sprudelnden
36-Grad-Warmwasser liegen und
den Blick aus der Fensterfront,
abwechselnd hinunter auf den

tiefblauen St. Maoritzersee und
hoch zu den Engadiner Bergspit-
zen schweifen lassen: Das Wella-
vista Rooftop-Spa ist eine Wohl-
fUhloase Uber den Dachern von St.
Maoritz. Im Spa- und Wellnessan-
gebhot sind verschiedene Saunen,
Erlebnisduschen und Dampfhader
inbegriffen.

WINTERAKTIVITATEN IN

ST. MORITZ

Das Engadin und seine traumhaf-
ten Winter sind weit Uber die Lan-
desgrenze hinaus bekannt. Be-
sonders das luxurigse St. Moritz
gilt als eine heliebte Destination.

Hier treffen atemberaubende Na-
tur auf Glamour und Lifestyle. Die
schneesicheren Winter laden zum
Skifahren und Langlaufen. Zudem
kann auf dem gefrorenen St. Mo-
ritzersee jeglichen Aktivitaten
nachgegangen werden. Fur alle,
die sich einen Adrenalinkick nicht
entgehen lassen waollen, sind die
Géastebobfahrten ein Muss. Bei ei-
ner Geschwindigkeit von his zu 130
km/h kann man die Olympia Bob
Run St. Maritz-Celerina, die altes-
te Bobbahn der Welt, hinuntersau-
sen. Auch Besucher, die es lieber
etwas ruhiger mogen, kammen auf
ihre Kosten: Luxus-Boutiguen im
Dorf hieten tolle Einkaufsmaoglich-
keiten und die Restaurants, Cafes
und Bars laden zum Verweilen ein.

AMUSEMENT ON THE LAKE
Normalerweise finden auf dem
St. Moritzersee jeden Winter die

Polo und White Turf Anlasse
statt. Aufgrund der momen-
tanen Corona-Situation mis-
sen im kommenden Winter
diese traditionellen Anlasse
verschoben werden. Ganz
wollten die Veranstalter aber
doch nicht auf Aktivitaten
verzichten: Als Alternativver-
anstaltung findet im Januar
und Februar das Amusement
on the Lake statt. So gibt es
eine offentliche Eisbahn, Eis-
discos an den Wochenenden
und ein grosses Angebot an
Foodstéanden.

UBER DAS HOTEL

Das Art Boutigue Hotel Mo-
nopal liegt im Zentrum von
St. Moritz. Mittenin der Fuss-
gangerzone zwischen Bou-
tiguen, Restaurants, Cafés
und Bars. Nur zwei Gehminu-
ten entfernt, befindet sich die
Standseilbahn  Chantarella,
welche die Gaste im Winter
ins Skigehiet hefdrdert. Das
4-Sterne-Hotel hietet B9
schine, grosszlgige Hotel-
zimmer und Suiten, ein Roof-
top-Spa und Wellness mit
Seehlick und Dachterrasse,
das italienisch-mediterrane
Restaurant MONO mit dem
Weinkeller La Cantina so-
wie "The St. Moritz Sky Bar".
In der "Lounge of Smokers"
kommen  Zigarrenliebhaber
auf ihre Kosten.
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SPORT

ALEXANDER

ZVEREV

lexander Zver-

ev wurde im April

1997 in Hamburg

als jungster Sohn

zweier Tennisprofis
geboren, welche fir die Sowjet-
union gespielt haben. Sein alterer
Bruder Mischa ist ebenfalls Ten-
nis-Profi. Seine Mutter und sein
Vater sind Trainer und haben sich
in jungen Jahren auf die Entwick-
lung ihrer beiden Kinder konzen-
triert. Wahrend der Vater seinen
Bruder Mischa trainierte, trainier-
te seine Mutter Alexander im Alter
vaon 5 Jahren.

Als Alexander Zverev im Alter von
13 Jahren in die Junioren-Run-
de einstieg, brauchte er nur zwei
Jahre, um die Range zu erklimmen
und die Nummer 1zu werden. Nach
seinem Sieg bei den Jr. Australian
Open 2014 begann er, seine Auf-

PHOTO & QUELLE: ADIDAS PRESS

merksamkeit auf professionelle
Turniere zu richten.

20186 erreichte Zverev sein erstes
ATP-Finale bei den Open de Nice,
wahrend er den ATP-Titel nur We-
nige Monate spater bei den St. Pe-
tersburg Open gewann.

Ende November 2017 erreichte er
sein Karriere-High-Ranking und
wurde als Nummer 3 gelistet. Da-
mitist er der jingste Spielerinden
Top 3 seit Novak Bjokovic. Zur glei-
chen Zeit gab er sein Deblt beiden
ATP World Tour Finals. Er konnte
nicht ins Halbfinale einziehen, kam
aber im folgenden Jahr stéarker
zurick. 2018 gewinnt Zverev den
Nitto ATP Finals-Titel. Er war somit
der erste Spieler, der die grossen
Drei bei der Veranstaltung besieg-
te.
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CUPRA

E-RACER

er CUPRA e-Racer

ist der erste volle-

lektrische Touren-

rennwagen der

Welt und mit der
Maotorentechnologie der Zukunft
ausgestattet. Mit einer kombinier-
ten Spitzenleistung von 500kW
(680 PS) und einem Drehmoment
van 960 Nm aus vier Elektromo-
toren sowie einem flissigkeits-
gekthlten B5-kWh-Batteriepack
definiert das beeindruckende
Fahrzeug Rennsport-Performan-
ce fur die ETCR-Serie neu.

Aerodynamik, Leistung und De-
sign verbinden sich beim CUPRA
e-Racer zu einer perfekten Sym-
biose: Sein niedriger Schwerpunkt
und seine breite Spur werden von
einer ausgefeilten Aerodynamik
erganzt. Die Radkasten sind so
konzipiert, dass die Luft besser
abgefihrt und der Anpressdruck
erhtht wird, wahrend der ebe-
ne, verkleidete Unterboden des
Rennwagens Verwirbelungen ver-

BIKES & CARS

meidet. Beim Design des e-Racer
wurde jedes Bauteil unter Berlck-
sichtigung des Luftwiderstands
entwickelt, um eine optimierte
Umstrémung der Karosserie zu
erzielen. Dazu tragt auch das feh-
lende LUftungsgitter an der Front
bei, das bei einem reinen Elektro-
fahrzeug aufgrund des fehlenden
Verbrennungsmotors verzichtbar
ist.

2021 fallt der Startschuss fur die
ETCR-Meisterschaft, die erste
speziell fur Elektro-Tourenwagen
entwickelte Rennserie. Format,
Renndauer und Feedback von
Rennfahrern, Teams und Fans
werden deutlich machen, wie un-
terschiedlich der Rennsport mit
rein  elektrisch  angetriebenen
Fahrzeugen sein kann und welche
Intensitdt und Spannung diese
Technologie mit sich bringen wird.

Motoren: 2x2 Axialflussmotor
Batterie: 65 kWh

Leistung: 500kW (680 PS)
Drehmoment: 9B0Nm

0-100 km/h: 3,2 Sekunden
V-Max: 270km/h
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WWW.BIRDS-0F-LOVE.COM

@ BIRDSOFLOVE.FASHION BIRDSOFLOVE.FASHION

Birds of Love Fashion Store
Beschriftung Beratung GmbH
Weberstrasse 1, Gebdude G / 3 0G.
CH-9663 Aarburg

FASHION FOR
TOGETHERNESS

My

BIRDSOELOVE

erhaltucg auch bei
Botique Viktoria
Schaffhaversirasse 24
8006 Zirich

MUSIC & MOVIES

BENJAMIN
AMARU

enjamin Amaru
schreibt Songs
und kreiert Stim-
mungen, die getra-
gen werden durch
seine warme Stimme, vertraumte
Synthesizer und melancholisch
anmutende Klange. Innert kurzer
Zeit hat sich der Multiinstrumen-
talist eine solide und sehr schnell

wachsende Fanbase aufgebaut
und durchwirbelt die Musikszene
mit seiner ruhigen und selbsthe-
wussten self made Attitlide. Ben-
jamin Amaru verpackt Gefthle und
Worte geschickt und ohne sich da-
bei in Genre Schubladen stecken
zu lassen. Stattdessen gibt er sich
mit seiner Musik verletzlich und
zuganglich.




“DER PERFEKTE FILM! BEEINDRUCKEND, FESSELND, WICHTIG.”

VON

DEN MACHERN VON

SPOTLIGHT, GREEN BOOK & THE POST

RUFFALO
R GARBER

E
VERTUSCH

AN

NE HATHAWAY TIM ROBBINS
BILL CAMP BILL PULLMAN

ES:CH C'R-IE

PHOTO / QUELLE: © ASCOT ELITE ENTERTAINMENT GROUP

DARK
WATERS

er DuPont-Thriller
ist das néachste
grosse Projekt
von den Academy
Award Gewinnern
von GREEN BOOK, SPOTLIGHT
und ROMA. Ein Todd Haynes (Far
from Heaven, Carol] Film mit Mark
Ruffalo, Anne Hataway und Tim
Robins. Der aufstrebende Anwalt
Rob Bilott deckt einen toédlichen
Umweltskandal auf: Die Firma Du-
Pont pumpt seit rund 50 Jahren
hochgiftige Chemikalien, die bei

Land: USA

Jahr: 2019

Genre: Orama
Spielzeit: 128min
Alter: ab B Jahren
Regie: Todd Haynes
Darsteller:

der Herstellung von Teflon beno-
tigt werden, in den Ohio River und
verschmutzt das Grundwasser.
Bilott setzt alles aufs Spiel, um die
Ungerechtigkeit aufzudecken und
die Schuldigen vor Gericht zu brin-
gen: seine Zukunft, seinen Platz in
der Kanzlei und seine Familie. Der
Kampf scheint lange aussichtlos,
denn die lokalen Behotrden wie
auch die Regierung scheinen gros-
ses Interesse daran zu haben, den
Skandal zu vertuschen...

Anne Hathaway, Mark Ruffalg, Bill Pullman, Tim Robhins,

Victor Garber, Mare Winningham, William Jackson Harper,
Bill Camp, Trenton Hudsan, Kevin Crowley
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FRDM'
TH

PRODUCER OF THE JOHN WICK FRANCHISE
TOWN ano CLASH OF THE TITANS

GERARD

BUTLER

GREENLAND

COMING SOON

PHOTO / QUELLE: © 2020 IMPULS PICTURES AG

GREENLAND

in riesiger Komet
rast in hoher Ge-
schwindigkeit auf
die Erde zu und
soll Berechnungen
zufolge vor Eintritt in die Erdatmo-
sphére verglihen. Doch die Prog-
nosen stimmen nicht - ein erstes
Fragment des Kometen stirzt
nicht ins Meer, sondern zerstort
stattdessen ganz Florida. Ge-
richte, dass nur ein ausgewahlter
Kreis van Personen in Sicherheit
gebracht werden kann, machen
bereits die Runde, als Ingenieur
John Garrity (Gerard Butler]) von

Land: USA

Jahr: 2020

Spielzeit: 119

Genre: Action

Regie: Ric Roman Waugh
Darsteller:

der US-Regierung aufgefordert
wird, sich sofort gemeinsam mit
seiner Frau Allison (Morena Bac-
carin) und Sohn Nathan [Roger
Dale Floyd) zu einer Militarbasis
zu begeben. Von dort aus sollen
sie an einen Ort ausgeflogen wer-
den, an dem das Uberleben mag-
lich sein soll: Grénland. Doch die
Fahrt dorthin wird zum Spiessru-
tenlauf und die Familie im Chaas
verzweifelnd fliehender Menschen
und plindernden Horden ausein-
andergerissen. Wie sollen sie sich
je wiederfinden, und wo ist man
Uberhaupt noch sicher?

Gerard Butler, Morena Baccarin, David Denman,

Scott Glenn, Brandon Quinn, Andrew Bachelor,
Gary Weeks, Joscua Mikel
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BRIDGE

ei BRIDGE fin-
det man einen
abwechslungs-
reichen Frische-
markt, kreative
Gastronomie, aufregende Events,
wechselnde Mottos, trendige Pop-
ups und ganz viel mehr. Und das
mitten im Herzen der Stadt Zurich
- an der Europaallee. Essen ver-
bindet und bringt uns gemeinsam
an den Tisch. BRIDGE glaubt an
den kulinarischen Briickenschlag
- und schafft ein einzigartiges
Erlebnis. Ab der Eréffnung am 4.
Marz 2021 kann man auf 2‘000
Quadratmetern, verteilt auf zwei
Stockwerke, frisch und saisonal
einkaufen sich verpflegen und im-
mer wieder Neues entdecken.

FUR MEHR VIELFALT

Bridge fordert die Vielfalt. Es gibt
einen abwechslungsreichen Fri-
schemarkt und viel kreative Gas-
tronomie, etwa im Bistro, in dem
alle drei Manate ein neuer Koch
zu Gast ist. Oder die Blended Bar
im Erdgeschoss, wo man das,
was man gerade trinkt, gleich bei
Smith&Smith einkaufen kann und
umgekehrt. Im Market zu finden
sind verschiedene Marken wie die

Bio-Snacks von Kleinbauern bei
Pakka, Lebensmittel aus Hanf bei
AlpenPionier oder Lachs vom
ZUrcher Brand Frisk Fisk. Es gibt
spannende Mottos, aufregende
Pop-ups und immer wieder inspie-
rierende Events rund um das The-
ma kulinarischer Genuss.

FUR MEHR WERTSCHATZUNG
Mit Leidenschaft fur das Wahre
und Echte steht BRIDGE fur einen
wertschatzenden Umgang mit
Food ein. Die Mission: eine einzig-
artige kulinarische Welt und Er-
lebnisse flur Foodies zu kreieren.
Diese sollen bei BRIDGE Inspirati-
on finden und immer wieder Neues
entdecken. Frische, Saisonalitat
und die Regionalitat sind wesent-
liche Werte, damit Einkaufen mit
einem guten Gefuhl passiert.

FUR MEHR MITEINANDER

Wichtig ist jedoch nicht nur das
Resultat auf dem Teller, sondern
auch der Weg dahin. Bei BRIDGE
sind sowohl das Handwerk wie
auch die Menschen dahinter sicht-
bar. Die Plattform setzt Produzen-
ten, Gastronomen und Manufak-
turen mit Fans von gutem Essen
an einen Tisch. Kdéche, Macher

und Food-Philosophen erzaéhlen
Geschichten und stellen Unbe-
kanntes vor.

HINTERGRUND

BRIDGE ist eine Initiative der Ge-
nossenschaft Migros Zurich und
ein Lernumfeld fir neue Wege.
Gottlieb Duttweiler, der Grinder
der Migros, sah sich als Briicken-
bauer. Im heutigen Marktumfeld
sieht sich die Migros vor der Frage,

LEGAL, LIFE & SOCIETY

wie die Bricken der Zukunft aus-
sehen kdnnten. Die eigene Kraft
zu nutzen, um kleineren Partnern
eine Plattform zu geben, ihnen
eine Bricke zum Konsumenten zu
bauen, das ist ein authentischer
Weg, den Grundwerten der Mig-
ros treu zu bleiben. Mit BRIDGE
baut die Genossenschaft Migros
Zirich aus Uberzeugung Briicken
und schafft einen unkomplizierten
Treffpunkt fir Food-Kultur.
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foodspring’

WIR MACHEN DAS,

evolution

Bei foodspring findest du eine grof3e Aus-

wahl hochwertiger Fitness und Health Food .. London ist am Abgrund des Chaos. Ein zerstorerischer Roboter der Mafia droht

PrOdUkte -~ h den Buckingham Palast und die ganze Stadt zu zerstéren, wenn die Queen
i nicht eine sofortige Zahlung von hundert Millionen Pfund veranldsst. Aber lhre
; - Majestat, die Queen, hat einen letzten Trumpf: SIR GIO !

Von pflanzlichem Proteinpulver und Whey

- ! e e - Der Musiker und Held hat in jahrelanger Arbeit eine Melodie entwickelt, die die
Protgm aus Weldemllchf Uber Cremlge. 4 o Kriegsmaschine zu Fall bringen kénnte. Auch wiirde seine Musik Verbrecher in
Pomdges & knacklge MUS'IS, leckere Rlegel v gute Menschen umwandeln. Allerdings hatte SIR GIO keine Zeit um die Erfindung
FUrunterwegs Backmischungen fur Pancakes B an einer Killermaschine zu testen und muss sich unerprobt dem Kampf stellen.

O Sollte SIR GIO den Kampf verlieren, konnte das gesamte britische Reich dem
und Brot, Vitamin-Supplements und . o Untergang geweiht sein.

nattirlichen Energy Drinks ohne Chemie.

Alles fiir deine Fitness. In seinem ersten Graphic Novel erzahlt der bekannte Songwriter und Producer

SerGIO Fertitta von seiner Vision mithilfe der Heilkraft von Musik eine bessere
Welt zu schaffen.

Utopie oder Wunschdenken? Beurteilen Sie selbst...

JETZT I B, S

www.foodspring.ch

v’ Von Nahrungsmittelexperten entwickelt
v Hergestellt aus hochwertigsten Zutaten
v’ Auch ideal fiir Kraft- und Ausdauersportler

ferGlo mllna. evai“iia‘ Darid Boller
244

Noch mehr zu entdecken gibt es hier: www.sirgio.com



Gentleman,
wir haben es hier mit Einige Zeit spat
einem Verrickten zu tun, inige Zeit Spater \ [/ Wasist denn s
welcher glavbt, uns das Nitten in der Nacht i da los 2! Die Gerdusche

=L halPt mies machen 4 kommen von
Die MaPia Bosse beruPen e iﬁ“ M":e“_ache - g:::;;:ﬁ%?asﬁ... . dravssen...?!
eine Notsitzung ein und \
beschliessen drastische
Massnahmen gegen
Sergio zu unternehmen.

Wir dOrPen
diesen Burschen nicht
vnterschatzen. :uf;e i;t. vnsere
WaPPe. Er kann viel- .
leicht Verbrecher in die /1 3N @rosser
Aber was Knie zwingen. 2
Sollen wir dagegen
unternehmen?

Das muss
[ Bravo, | ein Albtravm
Aber er wird | was POr eine _ Lasst uns an sein!
wohl kavm eine grossartige / die Arbeit: gehen.
Maschine zahmen Idee ! :
kénnen? Yz B 7

Mehrere Explosionen
Polgen, welche ein gan-
zes Quartier im nahen
Umkreis in sich zusam-
Men brechen (&s5t.
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